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Business	
  Forum	
  Italia	
  Cina	
  
Segreteria	
  tecnica	
  	
  

	
  
parte	
  italiana	
  

ICE	
  +	
  CONFINDUSTRIA	
  
	
  

parte	
  cinese	
  
CCCME	
  China	
  Chamber	
  of	
  Commerce	
  for	
  
Import	
  and	
  Export	
  of	
  Machinery	
  and	
  

Electronic	
  Products	
  
	
  	
  
	
  



ATTIVITA’	
  
PROMOZIONALE	
  	
  

	
  
	
  

ATTIVITA'	
  	
  
DI	
  ASSISTENZA,	
  

INFORMAZIONE	
  E	
  
FORMAZIONE	
  

	
  



ALTRO	
  (1)	
  
13%

MISSIONI	
  
IMPRENDITORIALI

3%

SEMINARI,	
  CORSI	
  
DI	
  FORMAZIONE

14%

INIZIATIVE	
  D'IMMAGINE	
  
1%

TASK	
  FORCE,	
  DESK
4%

COMUNICAZIONE	
  E	
  
PUBBLICITA'

16%

INDAGINI	
  DI	
  MERCATO	
  
2%

MISSIONI	
  IN	
  ITALIA
8%

MANIFESTAZIONI	
  
ESPOSITIVE

38%

PORTALI,	
  SITI	
  WEB
1%

(1)	
  Collaborazione	
  industriale	
  e	
  partenariato,	
  Italian	
  Festival,	
  Italy	
  for	
  Sport,	
  azioni	
  di	
  
promozione	
  combinate,	
  eventi	
  di	
  networking,	
  centri	
  tecnologici.

PIU'	
  DI	
  NOVE	
  	
  TIPI	
  
D’INTERVENTO	
  

ATTIVITA’	
  
PROMOZIONALE	
  

ORDINARIA:	
  
	
  



ATTIVITA’	
  
PROMOZIONALE	
  

ORDINARIA:	
  
	
  

  

AFRICA
3%

ASIA	
  PACIFICO
21%

ATTIVITA'	
  DI	
  SUPPORTO	
  ICE	
  
(3)	
  
2% 	
  AMERICA	
  CENTRO	
  

MERIDIONALE
4%

ATTIVITA'	
  	
  PLURIPAESE	
  (1)
22%

NORD	
  AMERICA
9%

ALTRI	
  
EUROPA

6%

UNIONE	
  EUROPEA
14%

ITALIA	
  (2)
19%

(1)	
  azioni	
  che	
  coinvolgono	
  paesi	
  appartenenti	
  ad	
  aree	
  geografiche	
  diverse	
  
(2)	
  incoming,	
  attività	
  di	
  promozione	
  delle	
  fiere	
  in	
  Italia,	
  formazione	
  manageriale
(3)	
  azioni	
  di	
  supporto	
  tecnico-­‐organizzativo,	
  studi	
  e	
  analisi,	
  valutazione	
  dell'attività	
  promozionale

LE	
  AZIONI	
  PER	
  AREE	
  GEOGRAFICHE	
  
	
  



ATTIVITA’	
  
PROMOZIONALE	
  

ORDINARIA:	
  
I	
  PRIMI	
  	
  
PAESI	
  

DELL’INTERVENTO	
  
	
  CINA	
  (compresa	
  Hongkong)	
  

STATI	
  UNITI	
  
GERMANIA	
  
FRANCIA	
  
GIAPPONE	
  
RUSSIA	
  



LE	
  RISORSE	
  PER	
  
COMPARTO	
  

  AGROALIMENTARE
12,2%

ALTA	
  TECNOLOGIA	
  
TERZIARIO	
  AVANZATO

5,0%

CASA	
  UFFICIO
10,2%

COLLABORAZIONE	
  
INDUSTRIALE

4,2%

FORMAZIONE
5,9%

MODA	
  PERSONA	
  TEMPO	
  
LIBERO
23,2%

MECCANICA	
  CHIMICA	
  
ENERGIA	
  AMBIENTE

23,9%

ATTIVITA'	
  INTERSETTORIALE	
  
E	
  GRANDI	
  PROGETTI	
  
INTERNAZIONALI

15,3%

(1)	
  azioni	
  rivolte	
  a	
  più	
  di	
  un	
  settore	
  e	
  grandi	
  eventi	
  (es.	
  Italy	
  for	
  sport)	
  e	
  azioni	
  a	
  carettere	
  trasversale	
  (es.	
  azioni	
  per	
  
l'attrazione	
  degli	
  investimenti	
  esteri,	
  Comitato	
  Leonardo,	
  azioni	
  di	
  supporto	
  tecnico-­‐organizzativo	
  	
  e	
  di	
  valutazione	
  
dell'attività	
  promozionale)

ATTIVITA’	
  
PROMOZIONALE	
  

ORDINARIA:	
  
	
  I	
  COMPARTI	
  
	
  



	
  

Ricerca	
  partner,	
  informazioni	
  praQche	
  commerciali,	
  
studi	
  di	
  mercato,	
  agende	
  incontri	
  personali,	
  

sondaggio	
  prodoRo	
  	
  
	
  

ATTIVITA'	
  	
  
DI	
  ASSISTENZA,	
  



	
  

Filippo	
  Petz	
  
	
  

vice	
  direRore	
  ufficio	
  ICE	
  di	
  Pechino	
  
	
  

pechino@ice.it	
  
	
  


